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شما هم دعوت هستيد



مهدي ناصرنژاد
صنعت  بين المللي  نمايشــگاه  تازه ترين 
چاپ و بسته بندي و ماشين آلات وابسته به آن 
محــل  در  دي مــاه)   5) يكشــنبه  روز  از 
نمايشــگاه هاي دائمي تهران براي مدت 4 روز 
آغاز بــه كار مي كنــد. اين بيست وســومين 
نمايشــگاه  جهاني صنعت چاپ در كشورمان 
است و يكي از ديدني هاي اين نمايشگاه حضور 
فعال اســتان همدان به واســطه مركز چاپ 
پيشرفته و بسته بندي همدان با نام «پيام رسانه» 

در يك تجليگاه بين المللي است.
چاپخانه پيام رســانه از مجموعه هاي وابســته 
به روزنامه همدان پيام اســت كه با استفاده از 
در  چاپ  صنعت  تكنولوژي هاي  پيشرفته ترين 
همدان تأسيس شده و آماده ايجاد يك تحول 
عظيم در صنعت چاپ و بسته بندي كشورمان 

مي باشد.
در واقع علاقمندان و البته مسئولان و مديران 
دســتگاه هاي اجرايي اســتان و فعالان صنايع 
بزرگ و كوچك چاپ استان و حتي مخاطبان 
اصلــي صنعت چاپ در اســتان بــا افتخار و 
ســربلندي مي توانند در نمايشگاه بين المللي 
تهران حضور يافته و رقابت تنگاتنگ چاپخانه 
عظيم شــهر و اســتان خود را با شناخته ترين 
صنايــع چاپ جهان از كشــورهاي چين، كره 
جنوبي، ايتاليا، آلمان و هند مشاهده كنند. گويا 
بخشي از خطوط توليد مركز چاپ و بسته بندي 
پيام رسانه همدان از كشــور اسپانيا وارد شده 
اســت و احتمال مي رود صاحبان كارخانجات 

اسپانيا  چاپخانه اي  ماشــين آلات  توليدكننده 
نيز در نمايشــگاه تهران حضور بهم رســانند. 
اهميت و حساسيت نمايشگاه بين المللي چاپ 
و بســته بندي و ماشين آلات وابســته آن در 
تهران تنها به چگونگي نمايش دســتاوردهاي 
روز اين صنعت در جهان نيست. اگرچه قبول 
داشته باشــيم كه اساس پيشرفت هاي جوامع 
بشري به استفاده اصولي و برنامه ريزي شده از 
علوم ارتباط جمعي و فرهنگ و اقتصاد ســالم 
بســتگي دارد، بنابراين صنعت چاپ پرچمدار 
توســعه همه جانبه اســت. به واقع بايد توجه 
داشــت اگر صنعت چاپ ماهيتــي اقتصادي 
دارد اما جنبه هاي فرهنگي و حتي سياســي 
آن بــر اقتصادي بودنــش مي چربد كما اينكه 
چاپ در دنياي پيشرفته ارتباطي امروز در نوع 
خود يك رســانه مستقل است و نقش و تأثير 
صنعت چاپ در جوامع بشــري حال حاضر را 
در اطلاع رساني از نوع جهاني آن نمي توان انكار 
كرد. اين نقش برجسته و تأثير شگرف بيشتر 
از اين ناشي مي شود كه اساساً رسانه نوشتاري 
و چاپي برغم قدمت و جنبه هاي ســنتي خود 
ماندگارترين و بانفوذترين رسانه فعال در جهان 
شناخته مي شود و قابل استناد در تمام مجامع 
حقوقي و فرهنگي ديگــر نهادهاي اجتماعي 
اســت. به اين معنــي كه اگر يــك روزنامه و 
رسانه نوشــتاري علاوه بر اينكه قابل انتقال و 
انتشــار دست به دســت بوده و به آساني نيز 
آرشيو مي شــود ما يك محصول چاپي از نوع 
ليبل هــاي تبليغاتي نيز اين قابليت را دارد كه 

برند و نام و نشان محصول و نماد فرهنگي يك 
ملت و يك كشــور را در سطح جهان نشر داده 
و تثبيــت نمايد. اقتصــاد جهاني و هر توليد و 
محصولي كه سوداي جهاني شدن دارد، بدون 
تكيه بر صنعت چاپ و بســته بندي و كيفيت 
چنين لازمه هاي پيشرفت نمي تواند به حركت 
درآيد و بديهي است هر چقدر از كيفيت بالاي 
صنعت چاپ اســتفاده شــود، كيفيت تبليغ و 
اطلاع رساني نيز نفوذ بيشتري پيدا مي كند و به 
همين نسبت دامنه وسيع تري به خود مي گيرد.

حضور مركز چاپ و بســته بندي پيام رســانه 
همدان براي پنجمين سال متوالي در نمايشگاه 
بين المللي تهران براي اثبات قابليت هاي استان 
همدان در حوزه صنعت چاپ و بسته بندي در 

ابعاد جهاني است.
مركز چاپ و بســته بندي پيام رسانه همدان 
مجموعه  و ســرمايه اي ارزشمند در ساختار 
فرهنگي و اجتماعي اســتان اســت كه به 
راحتي فراهم نشــده اســت و چه تلاش و 
جديــت و رنج هاي ناگفتــه اي آمده و رفته 
اســت تــا موجوديتي به اين گران ســنگي 
پاي بگيرد اينك و بر مديران قدرشــناس و 
گوهرشناس همداني فرض است تا با توجه 
جدي و حمايت هاي لازم نه تنها از پيام رسانه 
بلكه از تمام واحدهاي ارزشــمندي كه در 
حوزه صنعت چاپ و بســته بندي اســتان 
تلاش مي كنند، زمينه شــكوفايي و توسعه 
بيشــتر و لازم اين صنعــت مهجور مانده را 

فراهم سازند.

چاپ 
است اقتصادي  و  فرهنگي  توســعه  شاهرگ 

سمانه جهانگيرى عرش
صنعت چاپ يكى از موارد ضرورى در كشــور 
جهت نشر اطلاعات مى باشــد. اين صنعت برخلاف 
ســاير محصولاتى كه مى تواند به صورت وارداتى، از 
خارج وارد كشور شود، بايد در كشور توليد گردد. به 
اين معنا كه كتاب هاى درسى، علمى، هنرى، روزنامه، 
نشريات و... كه متناسب با قوانين كشور هستند، بايد 
در داخل كشــور توليد شــوند. ممكن است واردات 
كتاب، نشــريات و... از كشــورهاى خارجى، مغاير با 
شئونات اسلامى و عرف جامعه ايران باشد. لذا توجه 

به صنعت چاپ ضرورت پيدا مى كند.
ايــن در حالى اســت كه صنعت چاپ با مشــكلات 
عديده اى مواجه اســت و بسيارى از نهادها و ارگان ها 
بدون توجه به عواقب آن، تلاش زيادى براى برطرف 

نمودن اين مشكلات ندارند. 
در سال 1390 كه شوراى سياستگذارى صنعت چاپ 
شكل گرفت پس از مدت كوتاه منحل شد و به همين 
دليل هيچ ارگانى مســئوليت و دغدغه توجه به اين 
صنعت را ندارد. در زمان وجود شوراى سياستگذارى 
هر ماه جلســاتى با حضور معاونت فرهنگى تشكيل 

مى شود.
آنچه مشخص اســت اين است كه نبود سرمايه لازم 
براى وارد كردن دســتگاه ها و تجهيــزات به روز در 
زمينه چاپ ديجيتال نيز موجب شده تا دستگاه هايى 
كه استفاده مى شــوند فرسوده و در نتيجه كيفيت و 

سرعت كار كاهش يابد.
امــا در خصوص اهميت صنعت چــاپ بايد گفت در 
حالى كه در جهان صنعت توريســم در حدود 500

ميليارد دلار گردش مالى دارد، صنعت چاپ به ميزان 
هزار ميليــارد دلار گردش مالى دارد. به اين معنا كه 
صنعت چاپ در كشور مى تواند 2 برابر صنعت توريسم 
ســودآور باشد. اما به دليل بى توجهى، اين صنعت در 

ايران جايگاه مناسبى ندارد.

با اين توصيف آنچه مشــخص اســت اين اســت كه 
صنعت چــاپ نيازمند تأمين اعتبارات و تســهيلات 
بانكى با بهره كم مى باشــد. اين در حالى اســت كه 
سياستمداران به اين حوزه توجه كافى را نداشته كه 

اين موجب عملكرد ضعيف صنعت چاپ شده است.
البتــه در برنامه چهــارم و پنجم توســعه، قوانين با 
زمينه ســازى براى افزايش كيفيت توليدات صنعتى 
و فرهنگى انجام شــد؛ اما هيچ اشــاره اى در حيطه 
صنعت چاپ نشده است. با اين حال نبود هماهنگى 
و اتحاد كافى ميان چاپخانه  ها كه از تصميم گيرى در 
مواقع لزوم ممانعت مى كند. از ســوى ديگر دستيابى 
به ايده  ها و طرح هاى نــو تنها با همدلى مراكز چاپ 
انجام مى شــود. همچنين علمى نبودن صنعت چاپ 
و بى توجهــى برخى از مراكز چاپ و از ســوى ديگر 
بالا بــودن هزينه هاى چاپ، موجــب كاهش رغبت 
مشتريان و متقاضيان شده است. مضاف بر موارد ياد 
شده نبودن فرهنگ كتاب و كتابخانى در جامعه كه به 
كاهش خريد كتاب و در نتيجه راكد ماند اين صنعت 
انجاميده است. در حال حاضر بيشتر خريداران كتاب 
دانشگاهيان هســتند. در حالى كه كتاب بايد توسط 
تمامى قشرهاى جامعه خريدارى شود. حال با توجه 
به برگزارى بيست وســومين نمايشگاه صنعت چاپ 
در تهران و حضــور بزرگترين و مجهزترين چاپخانه 
غرب كشــور از همدان در اين نمايشگاه گفت وگويى 
را با امير خجســته نماينده مردم همدان در مجلس 
شوراى اســلامى ترتيب داديم تا از وى در خصوص 
مشــكلات صنعت چاپ، محدوديت ها و اقداماتى كه 
مجلس براى پويايى اين صنعــت اثرگذار انجام داده 

است سؤال كنيم.
نماينده مردم همدان در مجلس شــوراى اسلامى از 
پيگيرى براى تشكيل "فراكسيون چاپ" با جمع آورى 
نزديك به 100 امضا براى تشكيل اين فراكسيون در 
مجلس نهم خبــر داد و اظهار كرد: اين اقدام مهم از 

سوى مجلس براى خدمت به صنعت چاپ انجام شده 
اســت كه اميدواريم با تشكيل آن شاهد حمايت هاى 
قانونى از اين صنعت براى رشد و توسعه كشور و بويژه 
اســتان همدان كه قابليت هاى زيادى در اين زمينه 
دارد باشــيم. امير خجسته اظهار كرد: سالى كه براى 
نخستين بار در نمايشــگاه چاپ و بسته بندى حضور 
پيدا كــردم، اين صنعت را صنعتــى مظلوم ديدم و 
حس كردم كه اين صنعت نياز به حمايت هاى جدى 
مجلس و دولت دارد؛ زيرا روز به روز در حال ضعيف 
شدن است و اين خطرى جدى محسوب مى شود. وى 
ادامه داد: زمانى كــه اين مظلوميت را ديديم به فكر 
تشكيل فراكسيون چاپ افتاديم و جلسه مشتركى را 
با صنف برگزارى كرديم اما متأســفانه صنف را يك 
دســت نديديم اما خدا را شــكر امروز صنف بسيار 
يك دســت شده اســت و با تغييراتى كه انجام شده 
آمادگى لازم وجود دارد. رئيس كميســيون شوراها و 
امور داخلى كشور در مجلس شوراى اسلامى گفت: در 
كشور ما ايران هر فردى كه كارى را خلق كند قهرمان 
ملى است و صنعتگران صنعت چاپ مدت هاست كه 
به اين كار مشغول و در حال كارآفرينى براى جامعه 
هستند. صنعت چاپ در بحث اشتغالزايى توانايى هاى 
زيــادى دارد و با كمى توجه به ايــن حوزه مى توان 

كارهاى بزرگى را انجام داد.
خجسته با اشاره به فعاليت هاى چاپخانه هاى دولتى 
اظهار كرد: چاپخانه هاى دولتى و نيمه دولتى در حال 
نابودى صنعت چاپ اســت و واگذارى آنها به بخش 
خصوصى از موضوعاتى اســت كه فراكســيون چاپ 

مى تواند آن را پيگيرى كند.
وى ادامه داد: برنامه ريزى در حوزه صنعت چاپ بسيار 
ضعيف اســت و اين موضوع به عــدم حضور وزارت 

صنعت و معدن در صحنــه بازمى گردد و اگر وزارت 
صنعت نيز بخشــى از كارها را در دست بگيرد بخش 

عظيمى از مشكلات برطرف خواهد شد.
نماينده مردم همدان در مجلس شوراى اسلامى بيان 
كــرد: هنوز صنعت چاپ آنچنان كه بايد و شــايد به 
درســتى تبليغ نشده اســت و در اين ارتباط بايد به 
درستى فرهنگ سازى شــود؛ چراكه چاپ و به ويزه 
بســته بندى مقدمه اصلى ورود بــه بازار هاى جهانى 
است. وى با بيان اينكه در زمينه صادرات محصولات 
بسته بندى شــده، ضعف صنعت چاپ و بسته بندى 
سبب شــده تا كشورهاى همســايه زودتر از ما وارد 
حوزه بســته بندى كالا و نيز صادرات پايدار شــوند 
گفت: اگر ما بخواهيم محصولاتى مانند صنايع دستى 
و ســفال زعفران، خرما و حتى پسته را با بسته بندى 
بهتر نسبت به بســته بندى كنونى كشورهاى حاضر 
در بازار رقابت به بازارهاى جهانى ارســال كنيم قطعاً 
موفقيت هايى را شاهد خواهيم بود كه باعث ارزآورى 
به كشور خواهد شد. خجسته در ادامه از مديرمسئول 
روزنامه همدان پيام براى راه اندازى چاپخانه پيام رسانه 
به عنــوان كارآفرين ملى ياد كــرد و افزود: با وجود 
شرايط سخت كارى، اين چاپخانه در همدان راه اندازى 

شده و اكنون به شكل پويا در همدان اثرگذار است.
وى بيان كرد: مســئولان اين استان بايد اين فرصت 
را به عنوان يك فرصت ارزشمند براى توسعه استان 
تلقى كنند؛ چراكه قسمتى از مشكل صنعت و اشتغال 

استان با ورود صنعت چاپ حل خواهد شد.
لازم به ذكر اســت مجموعه چاپخانه پيام رســانه ارز 
اســتان همدان به عنوان يكــى از مجهزترين صنايع 
چاپ كشــور با غرفه اى مشخص براى پنجمين سال 

متوالى در اين نمايشگاه حضور خواهند داشت. 

چاپ   صنعت  چاپ  صنعتگران  صنعت  صنعتگران 
هستند ملى  هستندقهرمانان  ملى  قهرمانان 

اهميت  و  نقش  بر  تاكيد 
توسعه  در  چاپ  صنعت 

 بيست وســومين نمايشــگاه بين المللى چاپ و بســته بندى و 
ماشــين  آلات وابسته از 5 الى 8 دى ماه از ســاعت 8:30 الى 16:30

ميزبــان بازديدكنندگان و علاقمندان به اين صنعت مهم كشــور در 
محل نمايشــگاه بين المللي تهران، خواهد بود. در بيست وســومين 
نمايشــگاه بين المللى چاپ و بسته بندى و ماشين آلات وابسته تهران 
شــركت هايى از كشــورهاى چين، كره، ايتاليا، آلمان و هند حضور 

خواهند داشت.
بر اساس گزارش هاى ارائه شده از سوى مؤسسه بين المللى تحقيقاتى 
و انتشــاراتى پايرا در انگلستان، صنعت چاپ در دنيا تا سال گذشته 
850 ميليارد دلار گردش مالى داشــته اســت البته در كشور ما آمار 

دقيقى از گردش مالى صنعت چاپ در دست نيست.
با اين حال برخي از صاحبنظران بر اين باورند كه بايد نقش و اهميت 
صنعت چاپ در توسعه اقتصادى، سياسى، اجتماعى و فرهنگى كشور 
را بــه صورت جدي باور كــرد؛ زيرا اين صنعــت مى تواند جايگزين 
مناسبى براى نفت در جهت توسعه اقتصادى و صادراتى كشور باشد.

بايد توجه داشــت كه در صنعت بازاريابي و فروش نيز صنعت چاپ 
بسيار اهميت دارد. در همين رابطه يكى از مديران ارشد تبليغاتى به 
در اين زمينه اعتقاد دارد كه «چاپ همچنان يكى  Andy Blau نام
از رســانه هاى اوليه براى واردكردن و قــرار دادن مخاطب در مراحل 
اوليه قيف فروش اســت». بر اين اســاس مى توان گفت چاپ درواقع 
براى ايجاد آگاهى نسبت به برند در بازار ابزارى بى رقيب است، براى 
نشان دادن ارزش برند كاربردهاى فراوانى دارد، براى ارتباط گسترده و 
دهان به دهان با مخاطب هدف هنوز حرف هاى زيادى براى گفتن دارد.
همچنين بر اساس تحقيقى در آلمان مشخص شده است كه تبليغات 
چاپى داراى بالاترين نرخ بازگشت سرمايه در ميان رسانه ها است كه 
برابر با 125 درصد است و اين رقم در مقايسه با نرخ بازگشت سرمايه 
در ديگر رسانه ها شامل تلويزيون و... كه در بهترين حالت معادل 87

درصد است، بسيار قابل توجه است. با اين اوصاف نقش بسته بندي به 
عنوان مكمل صنعت چاپ به خوبي مشخص مي شود كه بسته بندى 

در بازاريابى نقش مهمى دارد و نقش يك رسانه را ايفا مي كند.
بررســى ها نشان مى دهد كه بســيارى از مشــتريان در ازاى بهبود 
بسته بندى، نوآورى، بهينه سازى محصول و كيفيت بسته بندى حاضر 
به پرداخت هزينه هاى اضافه تر هستند و در محيط رقابتى يكنواخت، 
بســته بندى هاى چشــم نواز در لحظه خريد توانسته اند سهم فروش 

بيشتر را به خود اختصاص دهند.

گفتگو با نماينده مردم همدان و فامنين در مجلس شوراى اسلامى
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رئيس بيست وسومين نمايشگاه چاپ، بسته 
بندى و ماشين آلات با بيان اينكه امسال نمايشگاه 
متفاوت تر از ســال هاى گذشــته برگزار مى شود، 
گفت: تعداد متقاضيان داخلى امســال حدود 600 
شركت اســت. البته در بخش خارجى حدود 430 
متقاضى داشــتيم كه برخى از آنها به دليل برخى 
مشكلات نتوانستند در اين نمايشگاه شركت كنند 
كه در مجموع در حدود 226 شــركت خارجى در 

اين نمايشگاه حضور به هم خواهند رساند. 
احمــد ابوالحســنى همچنين با تأكيــد بر اينكه 
13ســالن را براى نمايش ماشين آلات چاپ آماده 
كرده ايم كه زير پوشــش رفته اســت، افزود: البته 
برخى از اين غرفه ها براى شــركت هاى خارجى و 
برخى نيز براى شــركت هاى داخلى در نظر گرفته 
شده اســت كه در مجموع تعداد شركت كنندگان 
در نمايشــگاه سال 95 به نسبت سال هاى گذشته 

بسيار افزايش يافته است.
ابوالحسنى با اشــاره به ميزان مساحت غرفه ها نيز 
اظهــار كرد: در حدود 3 هزار و 500 هزار مترمربع 
براى شركت هاى خارجى در نظر گرفته شده است، 
اما براى شــركت هاى داخلى نيز چيزى در حدود 
21 هزار مترمربع لحاظ شــده اســت. امسال هم 
مانند ســال هاى قبل ســمينار آموزشى در خلال 

برگزارى نمايشگاه خواهيم داشت.
رئيس بيست وسومين نمايشگاه چاپ، بسته بندى 
و ماشــين آلات در ادامه دربــاره اهداف برگزارى 
ســمينارهاى آموزشى كه در حاشيه اين نمايشگاه 
برپا خواهد شد تصريح كرد: در واقع مى خواهيم با 
برگزارى اين ســمينارهاى آموزشى توان و كيفيت 

اين نمايشگاه را ارتقا دهيم.
در اين سمينارها بدون ترديد از تخصص و ديدگاه 
كارشناســان خارجــى بهره خواهيم بــرد. رييس 

اتحاديه سازندگان كليشه و ليتوگراف مهر و پلاك 
و چاپ اسكرين افزود: در نمايشگاه سال 95 براى 
نخســتين بار در شب سوم نمايشــگاه گردهمايى 
صنعت چاپ را نيز خواهيم داشــت كه اميدواريم 
با پوشش مناسب رسانه ها اين گردهمايى به خوبى 

اجرا شود. 
بيست وسومين نمايشــگاه بين المللى صنعت چاپ 
و بســته بندى در تاريخ 5 تا 8 دى ماه از ساعت 9
صبح تا 6 بعدازظهر در محل دائمى نمايشگاه هاى 

بين المللى تهران برگزار خواهد شد.
گفتنى است نمايشگاه امســال از نظر تعداد غرفه 
حدود 30 درصد نسبت به ســال گذشته افزايش 
داشته است، كشــورهاى ايتاليا، انگليس، اتريش، 
آلمــان، مصر، تركيه، چين و تايــوان از بزرگترين 

شركت كنندگان در اين نمايشگاه هستند. 
اينكــه برگزارى ايــن نمايشــگاه مى تواند گامى 
در جهت توســعه صادرات كشــور باشد، افزود: 
اميدوارم برگزارى اين نمايشگاه به نفع مجموعه 
صنعت چاپ باشــد. هدفگذارى اول نمايشــگاه 
پيشرفت صنعت چاپ اســت، به اين صورت كه 
نمايشــگاه بتواند بــه عنوان يكــى از اتفاقات و 
رويدادهاى مهم در اين حوزه، در تحقق توســعه 
صنعــت چاپ نقش مهمى ايفــا كند. اگر چنين 
اتفاقاتى رخ بدهد براى توســعه كسب وكار كشور 
قدم هاى مؤثرى برداشــته خواهد شــد. در روز 
افتتاحيه نمايشــگاه وزير ارشــاد حضور خواهند 
داشــت. همچنين در روز ســوم نمايشــگاه يك 
نشست و گردهمايى برگزار خواهد شد و در اين 
جلسه وزير حضور خواهند داشت و تفاوت ديگر 
نمايشــگاه امسال با نمايشــگاه سال هاى گذشته 
در اين اســت كه براى نمايشــگاه امسال مراسم 

گرفته ايم. نظر  در  نيز  باشكوهى  اختتاميه 

رتبه ايران در صنعت چاپ در خاورميانه پنجم 
اســت وگردش مالى در حوزه صنعت چاپ در جهان 
حدود 700 ميليارد دلار است واين در حالى است كه 
در كشــور ما ميزان فروش نفت كمتر از 50 ميليارد 
دلار است، البته پنج درصد از اين 700 ميليارد دلار 
گــردش مالى كتاب و حدود 12 درصد گردش مالى 

نشريات است.
مديركل حوزه چاپ و نشــر وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامى با اشــاره به اين كه پنج درصد گردش مالى 
مربوط به حــوزه كتاب و دوازده درصــد مربوط به 
نشريات است معتقد اســت: تيراژ بعضى از نشريات 
ما يك دهه قبل بيشتر از يك ميليون بود اما اكنون 
تيراژ همه نشريات ما در كشور به يك ميليون رسيده 

است. محمود رضا برازش تغيير در توليد حوزه چاپ 
روزنامه و نشريات را لازم مى داند و مى گويد دريافت 
اطلاعات افراد از حوزه كتاب در طول زمان تغيير پيدا 
كرده و به رسانه هاى صوتى و شنيدارى رسيده است 
اما هنوز اصرار بر اين است كه تيراژ كتاب بايد همان 

تيراژهاى قديم باشد.
وى با اشــاره به اين كه مسير اقتصاد فرهنگ بسيار 
مهم است ادامه داد: 85 درصد از گردش مالى صنعت 
چــاپ در جهان در صنايع غذايى و بســته بندى ها و 
بســيارى از چيزهايى اســت كه در اطرافمان ديده 
مى شــود. برازش بيان كرد: بعضى چاپخانه هاى ما با 
ظرفيت كمتر از 50 درصد كار مى كنند در حالى كه 

ما واردات انبوه كالاهاى چاپى را داريم.

رئيس بيست وسومين نمايشگاه چاپ، بسته بندى و ماشين آلات:

نيـم  مى توا
شويم منطقه  قطب 

پنجم  رتبه  يران  ا
است خاورميانه 

فزاينده اى  رشد  اخير  سال هاى  در  چاپ  صنعت 
داشته است. اما در ايران اوضاع به شكلى ديگر است. 
بر اساس آمار منتشــره، صنعت چاپ ايران نسبت به 
ساير كشورهاى خاورميانه بسيار ضعيف عمل كرده، با 
وجود نيروهاى جوان و فعال تحصيلكرده در اين كشور، 
ايران كمترين سهم را در بازار چاپ خاوميانه داراست. 
بر اساس گزارش �مؤسسه پايرا� در سال 2014 سهم 
كشورهاى مطرح صنعت چاپ در خاورميانه بدين قرار 
است: ايران 4 درصد، عربستان 7 درصد، اسرائيل 23

درصد و تركيه 44 درصد است.

اين آمار زمانى اهميت پيدا مى كند كه نگاهى داشــته 
باشيم به شــرايط جغرافيايى، وسعت و جمعيت اين 
كشورها. ســرچى كوتاه در فضاى مجازى حاكى از آن 
است كه عربســتان با 27 ميليون جمعيت 3 درصد 
بيشتر از ايران 75 ميليونى در صنعت چاپ پيشرفت 
داشته، اســرائيل با 8 ميليون جمعيت و تركيه با 78

ميليون نفر نيز به ترتيب 23 و 44 درصد از بازار صنعت 
چاپ خاورميانه را به خود اختصاص داده اند.

شايد از مهمترين دلايل رشد صنعت چاپ و بسته بندى 
در كشورهاى ياد شده اين باشد كه شركت هاى بزرگ 

اروپايى  و  آمريكايى  بين المللى 
غذايى، بهداشــتى،  صنايع  در 
آرايشى، دخانيات و نوشيدنى ها 
خاورميانه  كشــورهاى  اين  در 
همين  و  كرده اند  سرمايه گذارى 

امر باعث رونق صنعت بســته بندى و چاپ آنها بوده 
اســت، اما در كشورمان و در اين مدت به خاطر وجود 
ســرمايه گذارى هايى  چنين  غيرمنصفانه  تحريم هاى 
انجام نشده اســت. حال مسئولان صنعت چاپ ايران 
با قياس اين آمارها در سال هاى اخير و وجود جمعيت 
و پتانسيل كافى نيروى انســانى براى انجام عمليات 
چاپى، بايســتى به اين فكر يافتن پاسخى براى اين 

سؤال باشــند كه چرا ايران در منطقه خود و با وجود 
شرايط گفته شــده تقريباً در آخرين رده قرار دارد؟ و 
اينكه راهكار برون رفت از اين تنگنا چيســت؟ به نظر 
مى رسد شايد، ارتباط كارى با كشورهاى مطرح صنعت 
چاپ جهان و واردات ملزومات مدرن مورد نياز كشور 
بتواند گوشــه اى از اين عقب ماندگى هاى صنعت چاپ 

كشورمان را بهبود دهد.

پس از حضور موفق مركز چاپ و بســته بندي 
نمايشگاه  بيســت ودومين  در  همدان (پيام رســانه) 
بين المللي چاپ و بسته بندي كشور كه دي ماه سال 
گذشــته در تهران برگزار شــد، اين بار پيام رسانه در 

نمايشگاه بيست وسوم حضور متفاوتي دارد.
مركز چاپ و بســته بندي همدان (پيام رســانه) نيز 
از ســال 91، اين پنجمين بار اســت كه در نمايشگاه 
بين المللى صنعت چاپ و بســته بندي ايران حضور 

مى يابد.
مركز چاپ و بسته بندي همدان (پيام رسانه) به عنوان 
بزرگ ترين مجتمع چاپ در غرب كشور است كه در 
فاز چهارم توســعه خود مجهزترين تكنولوژي چاپ 
ليبل را نصب و راه اندازي كرده اســت و قرار است در 

سالن 38B غرفه 37 حضور ويژه اي داشته باشد.

بــا تثبيت مركزيــت چاپ غرب كشــور در همدان، 
"پيام رسانه" به عنوان بزرگترين و مجهزترين مجتمع 
چاپى اســتان به نام مركز چاپ و بسته بندى همدان 

به ثبت رسيد.
اين توسعه و گسترش برجســته به دستيابى استان 
همــدان به نمونه اى از شــركت هاى هلدينگ كمك 
خواهد كرد. نيازى به توضيح نيســت كه هلدينگ ها 
گروهى از شركت ها هستند كه به قصد اداره مستقيم 
شــركت هاى زيرمجموعه به خريد يا سرمايه گذارى 
در ســهام آنها اقدام مى كنند. اين افق از آغاز راه  در 
اولويت جهت گيرى هاى "پيام رسانه" بوده است. ابتدا 
انتشــار روزنامه فرهنگى اجتماعى "همدان پيام" در 
پهنه اســتانى كه امروز به عنوان يكى از نشاندارترين 
نشــريات در گروه مناطق كشور قرار دارد. پس از آن 

راه اندازى چاپخانه در همدان با عنوان "پيام رســانه"
و ســپس راه انــدازى چاپخانــه اى در شــمال غرب 
كشور"پيام رســانه  آذر"  حكايت از افق بلند مؤسسه 
براى دستيابى به توسعه اى استان محور داشته است. 
اما مهمترين گام را در راستاى مركزيت چاپ و بسته 
بندى در غرب كشــور مى توان در تكميل فاز جديد 
چاپخانه و تجهيز به دســتگاه مــدرن ليبل در خط 
بسته بندى عنوان كرد. اين مجموعه ها هر يك همسو 
و البته منفك از هم طى مســير كرده اند تا امروز در 
آســتانه پديدارى برندى برجسته از غرب كشور قرار 
گيرند. از آنجايى كه خاصيت بزرگ برندها يك نشان 
كردن فعاليت ها و تكثير و پشتيبانى اعتبار محصول 
اســت اكنون و در آستانه نمايشــگاه بزرگ چاپ و 
بسته بندى كشــور در تهران "پيام رسانه" براى نشان 

دار شدن و بيشــتر شناخته شدن خود بناى حركت 
جمعى مجموعه هاى خود را نهــاده و از اين پس به 
شكل يك مركز فرهنگى و اقتصادى فعاليت مى كند.

مجموعه هايى كه در افق ترســيم شده در اين سطح 
محــدود نخواهد مانــد و با توجه بــه ظرفيت هاى 
برجسته اســتان و موقعيت جغرافيايى همدان بر آن 

افزوده خواهد شد. 
تأســيس مركز هلدينگ بسته بندى و چاپ در غرب 
كشور به اين معنا مى تواند باشد كه همدان به عنوان 
شاهراه غرب كشور و با فاصله كوتاه تا پايتخت گامى 
ديگر در توسعه بايســته خود برداشته كه در صورت 
اهتمام تصميم گيران و سپاســگويى ناظران جايگاه 
استان را در چاپ و بسته بندى به معناى واقعى كانون 

غرب كشور خواهد كرد.

شد ثبت  همدان  نام  به  بندى  بســته  و  چاپ  مركز 

■ بعضى چاپخانه هاى ما با 
ظرفيت كمتر از 50 درصد كار 
مى كنند در حالى كه ما واردات 
انبوه كالاهاى چاپى را داريم

■ نمايشگاه امسال از نظر تعداد 
غرفه حدود 30 درصد نسبت 

به سال گذشته افزايش داشته 
است، كشورهاى ايتاليا، انگليس، 

اتريش، آلمان، مصر، تركيه، چين و 
تايوان از بزرگترين شركت كنندگان 

در اين نمايشگاه هستند

نگاهى به جايگاه ايران در صنعت چاپ خاورميانه
تركيه درصدى   44 سهم  بر  برا در  يران  ا درصدى   4 سهم 

سهم كشورها در بازار صنعت چاپ خاورميانه
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■ عباس محمد صالحى
مدير مركز چاپ حديث كوثر

شــرايط محيطي از ذخاير كاغذ و محل هاي چاپ 
(چاپخانه ها) مي تواند در بزرگترين و گران ترين تركيبات 
پروژه هاي چاپي بر روي كاغذ تأثير داشته باشد. كاغذ در 
ماهيت خود در برابر حرارت و رطوبت ناپايدار و شكل  پذير 
مي باشــد؛ به گونه اي كه با تغيير شــرايط و اقليم محيط 
شرايط دروني و مولكول هاي كاغذ هم تغيير پيدا مي كند. 
لذا ايجاد يك سياست و رويه اي كه كاغذ از شرايط نسبتاً 
مطلوبى و در اولويت در فضاي چاپخانه برخوردار باشد به 
جلوگيري از به وجود آمدن مشــكلات احتمالى در توليد 

يك محصول چاپى جلوگيرى خواهد كرد.
هوا شــامل گازهاي متفاوتي است كه شــامل اكسيژن، 
نيتروژن و بخار آب است. RH يا رطوبت مربوطه درصدى 
از بخار آب مطلوب و مورد نياز براي بالاترين ميزان ممكن 

در يك درجه حرارت ثابت در هوا است.
كاغذ وقتي در معرض شــرايط آب وهوايي مختلفي قرار 
مي گيرد آمادگي جذب و يا دفع رطوبت و بخار آب موجود 
در خود را دارا مي باشد. كاغذ موضوعي قابل ذكر در هنگام 
انتقال در تأثير مؤلفه هاى حرارت و رطوبت مي باشد مانند 
انتقــال به مجموعه چاپخانه، انتقــال به انبارهاي تدارك 
ديده شده و انتقال به محل چاپ و يا سالن چاپ، لذا اگر 
ميزان حرارت و رطوبت كاغذ نســبت به ميزان رطوبت و 
حرارت محيط ماندگاري نداشته و مساوي و قابل كنترل 
نباشد به ســمت عدم ثبات ابعاد، مشــكلات حركت در 
مولكول هــا و عدم انطباق رجيســتر در چاپ و يا گير در 

ماشين آلات چاپ و صحافى خواهد شد.
 ساخت و انتقال كاغذ

وقتي كه فيبرهاي كاغذ رطوبت را جذب و يا دفع مي كند 
ابعاد كاغذ به نســبت طول فيبرهاي موجود در آن تغيير 
پيدا مي كند، به اين معني كه ابعاد كاغذ بيشتر در عرض 
فيبرها تغيير مي كند تا طول آنها و درجه اختلاف در ابعاد 
كاغذ كه در هر شرايطي از رطوبت تغيير يافت، بيشتر به 
جنــس الياف و فيبرهاي موجود در آن، تركيب ها و طول 

پالايش كاغذ مربوط مي شود.
كارخانه ها و كمپاني هاي توليدكننده كاغذ با رطوبت دهى 

در زمــان توليد (و يــا تجارب خود در حفــظ رطوبت) 
ســعي دارند كه رضايت مشتريان را داشــته باشند. اما 
بــه هر حال حفــظ رطوبت كاغذ مورد انتظار مشــتري 
توســط كارخانه هاي كاغذسازي (به دليل اختلاف دما در 
مكان هاي توليدى از جمله چاپخانه ها، انبارها و در حين 

انتقال) غيرممكن مي باشد.
براي اطمينان از اينكه كاغذ به شــرايط اطمينان رسيده 
است، همه انتقال ها و تحويل ها بايد در مبادي ورودي هر 
محل چك شود. بسته ها و كارتن هايي كه استحكام كمي 
دارند بايد بازسازي شوند. پالت ها و رول ها كه داراي تسمه 
و محافظ هستند در صورت شكستگي و يا مشكل خارج 
از استاندارد بايستي مورد آزمايش قرار بگيرند تا از صحت 

مواد داخل آنها اطمينان حاصل شود.
چاپخانه مي تواند از موارد مشكل دار و شكسته در پالت ها، 
رول ها و بســته ها قبل از آنكه از كاميون پياده شــوند يا 
تحويــل گرفته شــوند عكس تهيه نمايــد. اين عكس ها 
شــواهد صورت وضعيت مجموعه ها در هنــگام ورود به 
سكوي شماست كه به منظور جلوگيري از ضرر رساندن 
به كارخانه شــما عكس ها به پيگيري و رهگيري مشكل 

كمك خواهد كرد.
اگر پوشش بسته ها و بندهاى كاغذ (لباف كاغذ) بايستي 
براي قســمت هاي گمركي و... باز شود پس از بسته بندي 
مجدد لباف هاي جديد بايد به منظور حفظ ثبات در درجه 

حرارت مساوي قرار داده شود.
انتقال كاغذ از انبار به چاپخانه (سالن چاپ)

وقتي كه كاغذ از محل انبار به مقصد ســالن چاپ انتقال 
داده مي شــود و از يك جاي سردتر به جاي گرمتر يعني 
محل جديد مــي رود بايد تعادل گرمايي آن به وجود آيد 
و با هواي اطراف خود قبــل از هرگونه مصرف هماهنگ 
شــود. به طور مثال در چاپخانه كــه هواي گرمتري دارد 
كاغذ با اســتقرار در آن محل به درجــه حرارت متعادل 
با محيط رسيده و شــرايط جديد خود را به دست  آورد. 
بسته به ميزان حرارت و رطوبت محيط، كاغذ (حتي اگر 
در شرايط بسته و يا داخل لباف باشد) بخشي از حرارت و 
رطوبت خود را از دســت داده و يا به دست مي آورد. حال 
اگر انبار و سالن چاپ در يك محيط هم  دما و هم  رطوبت 
قرار داشته باشند، كاغذ به محض باز شدن مي تواند مورد 

استفاده قرار گيرد.
 حرارت و رطوبــت به عنــوان فاكتورها و يا 

مؤلفه هاي اساسي
يكي از بزرگ ترين مشــكلات در انتقال كاغذ در روزهاي 
سرد زمســتان اســت. زماني كه رطوبت داخل چاپخانه 
نيز ممكن اســت از حد مطلوب كمتر بوده و باعث شود 
لبه هاي ورقه هاي كاغذ جمع شــده و رجيستر با مشكل 
مواجه شــود. همچنين چين  وچــروك كاغذ اتفاق افتاده 

و مشكل الكتريسته ســاكن نيز به آن اضافه شود. حتي 
ممكن اســت در طول روز RH به 10 درصد در فصول 
ســرد و يا 90 درصد در فصول گرم سال برسد كه باعث 
مي شود كناره هاي كاغذ موجدار شده و علاوه بر گير كاغذ 
در محل هاي انتقال در ماشــين، كاغذ با مشكل رجيستر 

نيز مواجه شود.
در معرض قرار دادن كاغذ در اختلافات دمايي و رطوبتي 
شديد باعث به هم ريختن اســتقامت كاغذ (به اصطلاح 
عاميانــه دوندگــي كاغذ) شــده و بخصــوص در مورد 
كاغذهاي ســرد در محيط هاي گرم باعث تراكم رطوبت 
مى گردد درست مانند زماني كه رطوبت در بيرون شيشه 
آب ســرد و يا يخ جمع مي شــود. موضوع مهمي كه بايد 
مورد توجه قرار گيرد جلوگيري از پاشــيدن آب توســط 
اپراتورها بر روي كاغذ مي باشــد چون به محض باز شدن 
پوشش سرد و يا يخ زده كاغذ، تراكم رطوبت ايجاد شده به 
علت پاشيدن هاي صورت گرفته باعث مي شود كه لبه هاي 
بيروني شيت هاي كاغذ از هم باز شده در حالي كه درون 
و وسط كاغذ به صورت استاندارد و اصلي باقي مانده است 
كه در اثر اين اتفاق حركت موجي كاغذ در لبه ها را شاهد 
خواهيم بــود. در ضريب كمتري ولــي به صورت جدي 
مشــكل ديگري كه وجود دارد وقتي اســت كه كاغذ در 
معرض RH كمتري در يك محيط و يا ســالن گرم قرار 
دارد. در اين وضعيت لبه هاي كاغذهاي شيت داخل لباف 
رطوبت خود را از دســت داده و به حاشــيه و يا لبه لفاف 
مي چسبند در حالي كه وسط كاغذ به دليل انتقال رطوبت 

لبه ها از حالت استاندارد خارج مي شود.
در اين حالت نتيجه اي كه حاصل مي گردد شكم دار شدن 
كاغذ در وسط و در حالت استاندارد ماندن لبه هاي كاغذ 
اســت. همچنين كاهش رطوبت باعث افزايش الكتريسته 
ساكن مي شود كه در نتيجه مشكل تغذيه و تحويل كاغذ 

در ماشين آلات چاپ و صحافى را منجر مي گردد.
RH آيا اپارتورهــاي چاپ مي توانند حرارت و 

كاغذ را تعيين نمايند؟
بعضى وقت ها مطلوب اســت كــه اپراتورهاي چاپ حتي 
حــرارت و RH كاغذ را تعيين نماينــد. در واقع حرارت 
و RH شمشــير دولبه در ســنجش وضعيت كاغذ است 
كه اســاس و پايه كيفيت در يك كار چاپى است ولى اگر 
اين موضوع به صورت سيســتمى و خودكار كنترل و به 
شكل يك رويه جارى انجام شود طبيعتاً بهره و كارآمدى 

بالاترى خواهد داشت.
 تدابيرى براى جلوگيري از مشكلات كاغذ

- سفارش كاغذ به نحوي باشد كه فاصله زماني در تأمين 
و مصرف وجود داشــته باشــد و كاغذ بتوانــد خود را به 
شــرايط متعادل در حرارت و رطوبت سالن چاپ قبل از 

باز شدن لباف و بسته خود برساند.
- عكاســي از پالت ها، رول ها و بســته هاي كاغذ قبل از 
پياده ســازي از كاميون و يا وسيله حمل كننده و گزارش 
هرگونه اتفاق و مشــكل به حمل كننده و يا تحويل دهنده 
اصلي و در صورت توان عودت كاغذهاي معيوب و يا تهاتر 

آنها در آينده
- نگهداري و انباشت كاغذ مورد مصرف در محل چاپخانه 

ولي به دور از حرارت و يا سرماي مستقيم
- باز نكردن بسته و يا لباف كاغذ قبل از تعادل حرارت و 

RH در هنگام چاپ
- اگر پالت و يا بند از لباف و پوشش خود به دلايل تست 
در گمــرك، آزمايش و يا... باز شــد، حتماً بايد بلافاصله 
دوباره لباف و بسته بندي شــود تا از انحراف حاشيه ها و 

وسط آن جلوگيري شود.
- همه موارد چاپ شده نيز پس از چاپ بايد بلافاصله به 
وسيله نايلون و يا لباف روغني بسته بندي شود تا در موارد 

استفاده مشكلات ذكر شده حادث نشود.

چاپى موضوعات  در  كاغذ  بــر  رطوبت  و   حرارت  تأثير 

مجيد خسروى
به طور كلى كشــورهاى خاورميانــه به جز رژيم 
اشغالگر فلسطين در توليد و صادرات ماشين آلات صنعت 
چاپ موفق نبوده اند. از توليد محدود برخى ماشين هاى 
چاپ فلكسو و گراوور در تركيه و مونتاژ پرينترهاى ادارى 
و لارج فرمــت در امارات كه بگذريم بايســتى به توليد 
ماشــين هاى چاپ ديجيتال- با كيفيت افست- توسط 
رهــووت  شــهر  در   (indigo) اينديگــو  شــركت 
(Rehovot) نزديك تل آويو پايتخت اسرائيل از سال 
1999 و شــهر «كريات جات» نزديك اورشليم از سال 

2004 ميلادى اشاره كرد.
اين شــركت كه اكنون بخشــى از غول چاپ ديجيتال 
جهان «HP يا همان Hewlett-Packard است و 
نام Indigo را به HP Indigo» تغيير داده، در سال 
1977 تأســيس و بيش از 5 هزار و 500 كارمند دارد و 
دومين كارفرماى بزرگ خارجى در اين كشــور پس از 

«Intel» محسوب مى شود.
اما در حــوزه توليد مواد اوليــه و مصرفى صنعت چاپ 
وضعيت متفاوت است و تركيه، عربستان سعودى، امارات 
و مصر پذيراى ســرمايه گذارى هاى مشترك با برندهاى 
صاحب نام بــراى توليد كاغــذ، مقوا، كارتــن، مركب، 
پليت افســت، انواع حلال هاى شيميايى و حتى تأسيس 
چاپخانه هاى بين المللى (نظيــر تتراپك و كامبى بلاك 
در تركيه و عربســتان) بوده اند. بنابر آمار وزارت محيط 
زيســت و جنگلدارى تركيه در سال 2010، بيش از 50

درصد كاغذ مورد نياز اين كشــور در داخل توليد شده و 
مابقى به ارزش 750 ميليون دلار وارداتى بوده اســت. 

(آكيف تاتليسو، 2011: 6)
در ايران با توجه به وابســتگى شديد به واردات هيچگاه 
از ســوى دولت به توليد داخلى برخى از اقلام راهبردى 
صنعت چاپ توجه نشــده اســت. به عنــوان مثال در 
زمينــه توليد كاغذ و مقواى مورد نياز در صنعت چاپ و 
بســته بندى اقدامى اساسى صورت نگرفته است و حجم 
عمده كاغذهاى 40 تــا  150 گرمى كه بالاترين حجم 
مصرف را دارند وارداتى اســت. كاغذهاى روزنامه توليد 

داخل هم فاقد كيفيت هستند.
بازار كاغذ و مقواى ايران سال هاســت كه در ســيطره 
مافياى كاغذ است و اغلب پروژه هاى توليد كاغذ و مقوا 
در ايران به واسطه همين قدرت غالب همواره با مسكوت 
مانده و يا با شكست روبرو شده اند. در ديگر مواد اوليه و 
مصرفى توليد داخل مى توان به توليد برخى محصولات 
نظير مركب چاپ، انواع كارتن، محلول هاى شــيميايى 
مورد نياز در سيســتم رطوبت دهى افســت و در بخش 
ماشــين آلات، به توليد محدود برخى ماشين هاى چاپ 
فلكســو كارتن و فيلم، برش رول به رول، دايكات كارتن 

و... اشاره كرد.
به عنوان نمونه صنايع شــهيد باقرى وابســته به وزارت 
دفاع كه در ســال هاى جنگ توليد كننــده تجهيزات 

نظامــى و مهمات بــوده، در اين ســال ها از موفق ترين 
شــركت هاى توليد كننده ماشين هاى صنعت كارتن در 

ايران بوده است.
برخى قطعات مورد نياز در ماشين هاى چاپ هم در ايران 
توليد مى شــوند اما كيفيت آنها در ســطحى نيست كه 
توليد كنندگان ماشين آلات جهان را ترغيب به استفاده 

از آنها كند.
سرمايه گذارهاى خارجى صنعت چاپ ايران

در گذشته سرمايه گذارى خارجى در صنعت چاپ ايران 
چشــمگير نبوده، ليكن در چند ســال اخير با افزايش 
ميــزان مصرف در بازار ايران و لزوم ارتقاى كمى وكيفى 
بســته بندى محصولات مختلف، بازار چاپ بسته بندى 

مورد توجه شركت هاى خارجى قرار گرفته است.
در بازار چاپ بســته بندى ايران به ويژه در حوزه توليد 
جعبه هــاى مقوايى و ليبل كيفيــت و كميت توليدات 
واحدهــاى داخلى چندان رضايت بخش نيســت و اين 
نارضايتى ناشى از او عامل فقدان ماشين آلات تخصصى و 

دانش لازم براى بهره بردارى اصولى است.
از برخى ســرمايه گذارى ها در شــرف اجرا در شــهرك 
ســرمايه گذارى خارجــى تبريز توســط تركيه اى ها با 
ســرمايه گذارى چينى هــا در بندر انزلى بــراى توليد 
ســيلندرهاى چاپ گراوور كه بگذريم شــايد بزرگترين 
پــروژه خارجــى در صنعت چاپ ايران، چــاپ و توليد 
جعبه هاى مقوايى (براى ســيگار) توســط يك شركت 
اتريشــى در تهران باشــد البته نبايستى سرمايه گذارى 
چند شركت خارجى ديگر در زمينه توليد كارتن، چاپ 
قوطى هاى آلومينيومى نوشابه، توليد كارت هاى اعتبارى 

و چاپ لفاف و فويل را ناديده گرفت.
واردات كالاهاى مرتبط با صنعت چاپ 

ســاليانه 3 تا 4 درصد از ارزش كل كالاهاى وارداتى به 
كشور را كالاهاى سرمايه اى و مصرفى مرتبط با صنعت 

چاپ تشكيل مى دهند.
كشــورهاى امارات متحده عربى، آلمان، اتريش و چين 
بــه ترتيب در رتبه هاى نخســت تا چهارم كشــورهاى 
صادر كننده كالاهاى مرتبط با صنعت چاپ به ايران در 

سال هاى 1390 تا 1393 قرار دارند.
امــا نبايــد از اين نكته غافل شــد كه اغلــب كالاهاى 
Re-) وارداتى از كشــور امارات در زمره صادرات مجدد

Export) قــرار مى گيرند و در حقيقت كشــور اصلى 
اين توليدكننده كالاها امارات نيســت. برابر آمار رسمى 
گمرك ايران، متوسط ارزش كل كالاهاى وارداتى مرتبط 
با صنعت چاپ به كشــور در سال هاى 1383 تا 1393

حدود 1/7 ميليارد دلار بوده است.
كاغــذ و مقوا، ورق هاى 7 لايــه تترايك و كامبى بلاك 
براى بسته بندى شير و آب ميوه، ماشين هاى چاپ افست 
و كتاب و برشور رتبه هاى نخست تا چهارم واردات كشور 

از نظر ارزش را به خود اختصاص داده اند.
در بازار كاغذ و مقوا كشورهاى اندونزى، روسيه، اتريش و 

كره بالاترين سهم را در بازار ايران داشته اند.
اين حجم كاغذ علاوه بر واحدهاى چاپ توســط صنايع 
تبديلى نيز مصرف شــده و تبديل بــه انواع دفترچه  يا 
كاغــذ A۴ بــراى مصارف تحريــر، كپــى پرينترها و 

پرينترهاى ادارى و خانگى مى شود.
همچنيــن بخشــى از آن در واحدهاى توليــد كارتن، 
كيســه هاى ســيمان و كاغذهاى واكس خــورده براى 
مصارف بســته بندى مواد غذايى و شــيميايى استفاده 

مى شود.
مهمترين محصولات چاپى وارداتى به كشور 

محصــولات چاپ شــده و آماده مصــرف وارداتى تنوع 
گســترده اى دارند. براى برخى از آنهــا امكان توليد در 
كشور وجود دارد و براى برخى هم هنوز فناورى يا دانش 

توليد در واحدهاى داخلى وجود ندارد.
مهمترين علــت موفق نبودن واحدهاى چاپ داخلى در 
جذب اين نوع سفارشــات، قيمت بالاى ماشين آلات و 
فقدان شــناخت فناورى و بازار يا دانش فنى توليد اين 
قبيل محصولات اســت. شــناخت بازار و فناورى از آن 
جهت اهميت دارد كه اگر سرمايه گذار شناخت كاملى از 
بازار و خط توليد مناسب داشته باشد يك سرمايه گذارى 
40 ميليون پورويى براى خريد ماشين آلاتى كه در كمتر 
از يك ســال كل ارزش خود را از سود خالص توليدات 
مستهلك مى كنند (مثلاً براى توليد ورق ها و جعبه هاى 

تتراپك و كامبى بلاك)، مبلغ زيادى نيست.
در بازار چاپ بسته بندى ايران از اين نوع سرمايه گذارى ها 

بسپارند.
اگر نگاهى به بازار واردات محصولات چاپى زير بيندازيد 

با اين موضوع بيشتر آشنا خواهيد شد.
- انــواع ورق هــاى مقوايى چند لايه چاپ شــده براى 

استفاده در بسته بندى شير، لبنيات و آبميوه.
- انــواع ليبل هاى كاغذى و فيلمى پشــت چســبدار، 

RFID و IML ليبل هاى
- انــواع بليت، كارت بليت، كارت شــارژ تلفن همراه و 

بارنامه شركت هواپيمايى
- انواع هولوگرام يا كاغذ رول داراى نوار هولوگرام

- جعبه هــاى مقوايى (براى بســته بندى مــواد غذايى، 
بهداشتى، دارويى و دخانيات)

- فويل آلومينيومى و فيلم هاى بسته بندى به صورت رول 
چاپ شده 

- انواع كارتن هاى كروگيت چاپ شده 
- انواع آلبوم، سررســيد و تقويم و قرآن چاپ شده روى 

كاغذهاى سبك
- پاكت و كيسه هاى پلاستيكى 

جاى خالى برخى از فناورى هاى نو در صنعت 
چاپ ايران 

بيش از 50 ســال پيش صنعت چــاپ ايران را زنده ياد 
مرتضى نوريانى با تسهيلات ويژه اعطايى به چاپخانه ها از 
حال و هواى ســنتى به مدرن رهنمون كرد. در حقيقت 

گذر صنعت چاپ ايران از ســنت به مدرنيســم مديون 
تلاش هاى اوست.

فروش اقساطى ماشين هاى افست ورقى به چاپخانه هاى 
ايرانى در يك بازه زمانى كوتاه، سال هاســت كه رويكرد 
اكثريت چاپخانه داران ايرانى را معطوف به ماشــين هاى 
افست ورقى بيش از هر سيســتم ديگرى كرده است و 
از همين رو از ســرمايه گذارى در ســاير زمينه ها غفلت 
شده است. ذهنيت اكثر ســرمايه گذاران و حتى فعالان 
اين حوزه نســبت به يك چاپخانه مدرن و پرســود يك 
چاپخانه يا چندين ماشين افست ورقى 4 رنگ و چندين 
پليت ستر است در حالى كه تعريف يك چاپخانه مدرن 

بسيار فراتر از اين تعداد و نوع ماشين آلات است.
فى المثل تعداد دســتگاه هاى پليت ســتر نصب شده در 
تهــران 3 برابر تهران 3 برابر تعداد كل پليت ســترهاى 
لندن اســت (8 درصد اقتصــاد انگليس را صنعت چاپ 
و نشــر تشــكيل ميدهد) و تمركز 80 درصد واحدهاى 
چاپ تهران در حوزه افســت ورقى منجر به رقابت هاى 

غيرمنطقى در اين بازار شده است.
يا در نمونه اى ديگر تعداد كل پليت ســترهاى افســت 
(CTP) نصب شده در صنعت چاپ تركيه 250 دستگاه 
اســت در حالى كه فقط در تهران بيش از 350 دستگاه 

پليت ستر نصب شده است.
اين در حالى است كه تركيه 3 برابر ايران توليدات چاپى 
داشته و فقط 34 روزنامه سراسيرى با متوسط تيراژ 4/5

ميليون نسخه در روز دارد.
به عنوان نمونه فقدان ماشــين هاى چاپ تركيبى رول، 
ماشــين هاى عمليات تبديلى رول، ماشين هاى لمينيت 
كاغــذ، فيلم و فويــل بــراى توليد ورق هــاى 7 لايه 
بســته بندى هاى مايع با ماندگارى طولانى، ماشين هاى 
توليد فيلم و كاغذ پشــت چســب دار و... در ايران راه را 
براى واردات كالاهاى چاپى با ارزش صدها ميليون دلار 

به كشور همراه كرده است.
نكتــه مهــم ديگــر درك توانمندى هاى هــر يك از 
تكنيك هاى چاپ و فرآيندهاى تكميلى و اســتفاده بجا 
و بــه موقع از آن براى افزايش حاشــيه ســود و رقابت 
در بازارهــاى داخلى و منطقه اى بــراى حيات و رقابت 

اقتصادى است.
اغلب سرمايه گذاران ايرانى با جايگاه مطالعات كارشناسى 
براى انتخــاب فناورى غريبه اند و در صنعت چاپ توجه 
جدى به مطالعه بازار و فناورى ها و ماشين آلات تخصصى 
جديــد براى توليد گروهى از محصولات خاص را ندارند 
و اغلب ماشــين آلاتى انتخاب مى كنند كه متناســب با 

نيازهاى مغفول مانده بازار ايران نيستند.
استفاده نكردن از ماشين آلات چاپ و عمليات تكميلى 
و تبديلــى رول در بازار صنعت چاپ ايران سال هاســت 
كــه منجر به افزايش هزينه هاى توليد و قيمت محصول 
نهايى شده و رقابت شركت هاى خارجى با چاپخانه هاى 

ايرانى را افزايش داده است.

چاپ  مصرفى  مواد  و  آلات  ماشين  توليد  بررســى 
يران  ا و  خاورميانه  در 
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